Werbung im
Promillebereich

Was PR-Strategen besonders
beim Thema Alkohol alles so
verzapfen und zusammenbrau-
en, 16st beim Konsumenten
nicht selten ein leichtes Aufsto-
fen und Unbehagen aus. Eine
16bliche Ausnahme ist da eine
Ulmer Grof3brauerei, die ein
Edelmetall und ein kastriertes
mannliches Rind im Namen
tragt, hier aber nicht niher be-
nannt werden soll.

Diese Brauerei hat nun eine
Werbekampagne aufgelegt, die
die Konkurrenten wie den Oxx
am Berg stehen lisst. ,,Na, schon
neubierig?“, wird der Passant
gefragt, um ihn auch gleich
noch aufzufordern: ,Werden Sie
Bierschiitzer“. Auch frohe Kun-
de erreicht uns: ,Durst ist jetzt
therabierbar*.

Darauf sollten wir anstofden,
denn jetzt muss man zum La-
chen nicht mehr in den Bierkel-
ler gehen. Diese Kampagne ist
schon tierisch, pardon: bierisch,
geistreich geworden. Und irrsin-
nig, pardon: biersinnig, lustig.

Wow, was die alles auf dem
Kasten haben! Humorabstinenz-
ler werden jetzt zwar in die
Runde rufen: Sind die noch ganz
bei Prost? Hat da jemand gegen
das Komikreinheitsgebot versto-
Ren oder gar eine Schnapsidee
gehabt? Aber ohne jetzt ein Fass
aufzumachen oder jemanden ei-
nen einschenken zu wollen: Die
Konkurrenz wird vor Neid
schiumen und ganz schon zu
schlucken haben.

Denn die Werbeagentur, die
wahrscheinlich in Biermasens
oder Bad Biermont ihren Sitz
hat, hat nicht einfach ins
Humor-Lager gegriffen. Dort
werden keine Halbe-Sachen ge-
macht. Nein, da wurde die krea-
tive Spreu vom Hefeweizen ge-
trennt und danach die Peer-
Group oder auch Bier-Group
identifiziert. So wurden eben
keine schalen Wortspiele und
triitben Slogans zusammenge-
schiittet, dafiir wurde ein mous-
sierendes Sprachgefiihl mit
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obergirigem Witz gemischt.
Herausgekommen ist siiffiges
Amiisement, das sich locker im
oberen Promillebereich bewegt.

In einer Branche wie der
Werbung, in der viele Flaschen
und Schaumschldger unterwegs
sind und oft Hopfen und Malz
verloren ist, kann man das gar
nicht hoch genug einschenken,
ih, einschitzen. Die nichste
Plakat-Runde ist bestimmt
schon bestellt worden.

Aber nun ist Sperrstunde.
Denn mit Wortspielen verhilt
es sich wie mit Bier: Zu viel
davon macht Kopfschmerzen.
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